Laadulla on aina historia-Me kirjoitamme sen
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Helkaman mainonta alkei vuonna
1905 Kayser-ompelukoneista ja
Oiva -polkupytrista.

1920- ja 1930-luvuilla yhtign
pydrékaupan tahtimerkki oli
Venus Special. Sodan jdlkeen

Sata vuotta Helkaman mainontaa

Helkama kasvoi voimalla. Se myi ‘ Helkama on mainostanut tuotteitaan sata

autoja, moottoripyadria, ompelu- "

ja kutomakoneita, polkupyérid, i vuotta. Polkupyoria, ompelukoneita, radioita,
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Ja mainosti, ahkerasti ja moni- @ AR liikennevélineitd, kodintekniikkaa ja paljon

puolisesti - Hopeasaumaa, Hopea-
siiped, Jopoa, Jawaa, Skodaa,
Mitsubishia, Lumimiesta...

ja Helkamaa - vain pakki puuttuu!

tammikuussa ilmestynyt Helkaman

muuta. Ja onhan niitd myytykin, kuten

satavuotishistoria (Hopeasiipi. Sata vuotta
Helkamaa. Otava 2005) kertoo. Nyt

=) uuTTERA OY julkistetaan kirja Helkaman mainonnan
L L o b historiasta - Helkama! Sata vuotta mainontaa.

Kirja kertoo Helkamasta, suomalaisesta perheyrityksestd mainonnan kautta
nahtyna. Mutta se kertoo myds suomalaisesta mainonnasta - yhden yrityksen
mainonnan kehityksesta 1900-luvun alusta huomispaivaan. Heikki J. Helkama
julkaisi ensimmaisen lehti-ilmoituksensa Aamulehden lauantainumerossa 2.4.
1905. Lehdessa oli kahdeksan sivua. 1930-luvun lopullakin Helsingin Sanomien
lauantainumero oli vain 16-sivuinen. Mainosviestien ja viestimien maéaran kasvu
on ollut hurjaa ja Helkamakin saanut etsia nakyvyytta sanomalleen jos
jonkinlaisin keinoin.

1950-luvulta lahtien Helkama on ollut innolla mukana kehittémésséa suomalaista
mainontaa yhteistybkumppaninaan ensin legendaarinen Matti Viherjuuri ja
myb6hemmin jokseenkin kaikki johtavat suomalaiset mainonnantekijéat. Tuloksena
olivat mm. Hopeasauma- ja Jopo-polkupyérien kampanjat seké alan klassikoiksi
nousseet "Helkama-pyoréa on Helkama-pyo6ra, entinen ritsa on lallaripy6rd" ja
"vain pakki puuttuu!". Myds Lumimies kuuluu suomalaisen mainonnan
merkkimiehiin. Oma lukunsa on Skoda-mainonta - se miten Helkama ja Skoda
ovat yhdessa seilanneet halki maailmanhistoriaan mullistaneitten muutosten,
joissa itdautosta tuli lansiauto. Ja paljon muutakin on myyty ja mainostettu,
tuttuja ja tuntemattomia tuotteita televisioista teollisuuskoneisiin ja
kahvinkeittimistéa kuorma-autoihin.

Helkama! Sata vuotta mainontaa -kirjan on toimittanut Helkaman historian
kirjoittanut Tapani Mauranen. Kirjassa on mukana myoés johtavien suomalaisten
mainonnantutkijoiden puheenvuoroja. 157-sivuinen kirja on erittdin runsaasti
kuvitettu. Otavan kustantamaa teosta saa mm. kirjakaupoista. Ulkoasu on Minna
Laatikaisen kasialaa.
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